
晨兴带月
1. 执行概要
根据教育部发布《义务教育劳动课程标准（2022年版）》。其中根据不同学段制

定了“整理与收纳”“家庭清洁、烹饪、家居美化等日常生活劳动”等学段目标，于
2022年秋季学期开始执行。即，从 2022年秋季开学起，劳动课将正式列为中小学的
一门独立课程。其中要求，一二年级学生学会择菜、洗菜、削水果和冲泡饮品等内
容，三四年级学生要求能烹饪简单食品及凉拌菜等，五六年级及以上学生要求能满足
正常饮食的炒菜、煮饭、装盘等。
义务教育劳动课程以丰富开放的劳动项目为载体，重点是有目的、有计划地组织

学生参加日常生活劳动、生产劳动和服务性劳动，让学生动手实践、出力流汗，接受
锻炼、磨炼意志，培养学生正确的劳动价值观和良好的劳动品质。
    根据义务教育课程方案，劳动课程平均每周不少于 1课时，用于活动策划、技能指
导、练习实践、总结交流等。同时，这门课程注重评价内容多维、评价方法多样、评
价主体多元。
劳动课程内容共设置十个任务群，每个任务群由若干项目组成。



2. 项目概述
四体不勤五谷不分是中国的批判语言之一，“天行健，君子以自强不息”，“流

自己的汗，吃自己的饭，自己的事情自己干”，“人生在勤，不索何获”，“晨兴理

荒秽，带月荷锄归”，“足蒸暑土气，背灼炎天光”从古至今，劳动与学习劳动都是

华夏儿女流淌在血脉中，刻在骨髓上的文化传承。
结合上述文化符号，政策调整和社会背景，立足于当代家校的困惑，即学校局限

于场地、工具、教学质量以及衡量平台，现提出以下产品——晨兴带月 APP。该
APP服务平台创新性地提出通过以下多项形式开展项目服务。

第一：构建家校互通平台，以注册学生账号、家长账号、以及学校综合账号的模

式来集中运营，便于学生及时接收信息与作业。
第二：提供教育方案，本平台将致力于教育发展，集中向教育先行人物进行采访

并深入探讨，或者让他们现身平台，现场说法，解读现行劳育政策，并中肯提出并或

抽象或具象的形成教育思路，以此为学校和家庭劳育教育提供范本，并定期举办线下

线上答疑会，共同讨论未来教育趋向以及应对思路。
第三：提供信息交流平台以及展示平台，家校可以通过本平台来平衡与他校的劳

育学习进度与方向，及时做出方案上的调整。家长可以通过本 APP上的视频来指导孩



子进行劳育活动。
第四：帮助家校解决工具问题，利用 APP 软件进行线上模拟劳育过程，和相关品

牌合作，购买并改造平板和配套用具，以租借或售卖平板的方式盈利。

3. 项目分析
第一：需求性分析：
   根据马斯诺需求理论，人们希望在满足基础生存、保暖、安全的需要上满足更高层

次的需要，即娱乐、知识、自尊的需要，通过劳育活动可以实现知识的获得和自尊的

实现。人们对劳育的欲望在现行政策的颁布下具象化，需要和欲望的结合形成了劳育

APP的需求。
第二：目标人群：
   本 APP 市场定位为教育类 APP，主要面向家长、学生、老师和学校。面向家长：构

建劳育家校桥梁，提供交流答疑服务；面向学生：提供理论以及模拟帮助；面向老

师：提供作业批改、信息传达、作业发放等服务；面向学校：提供沟通服务以及教育

方向。 
  处于劳育文化传承千年的中国，文化因素渗透力强；面向对象基本包括 7~18周



岁青少年、以及处于老中青各年龄段的家长、老师，人口基数庞大；根据现行政策需

要，人群需求强度较大。
第三：买点：

功能买点：作为类教育平台，紧跟政策发展，提供教育、模拟、交流等一系列服
务，以提升孩子劳育水平，不让孩子输在起跑线上，培养自理自立能力为主要功能
买点。
情感买点：设计怀旧忆苦思甜版面，讲述劳育故事，使家长朋友联想到自己的劳

动岁月。
其他买点：设立年度、季度劳育奖项，辅以免月租金、优惠券等奖品，吸引学生

以及家长的参与兴趣。

4. 营销手段
第一：构建流畅认知
根据有限理性理论，人类只拥有有限的理解和记忆能力，因此只能对资源进行有

限的整合，进行有限的决策。通过政策趋向 2022年始的紧迫时间节点，以及不要

“让孩子输在起跑线上的”家长心理，营造时间压力。
第二：减少心理抗拒
针对学生，以通关、加经验、排行榜、抽奖等游戏模式来使其获得及时反馈与获

得感，以此来减少学生的心里抗拒。



第三：构建群体观念
通过构建“不要让孩子输在起跑线上的”的焦虑观念来加快家长类比、比较、认

同的转化速度。
第四：满足自尊需求
弘扬能力为先，劳动光荣的理念。通过组织线上线下的劳育比赛和活动，进行观

念渲染。
第五：创造意见领袖
通过线上线下答疑交流与讲座，让消费者抱团并创造意见领袖。

5. 公益性阐述
本项目积极的响应国家的号召，致力于偏远地区发展，以浇灌劳育树，为公益方

式，通过劳育时长和平时任务积累浇灌劳育之树，每一次浇灌即公益捐赠一定金额，

让消费者也可以积极的参加到助农的公益活动中，让消费者也能有认同感，也能有丰

富的社会参与感。履行社会责任和社会义务。


